


Nationell attitydundersdkning Orsa

Om den genomfoérda
undersokningen
PN

-
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Datainsamlingen T6r den nationella undersdkningen ar genomford av

Placebrander i samarbete med undersdkningsftdéretaget Norstat under juli
och augusti 2026. Vi har samlat in svar fran 700 respondenter genom
Norstats webbpanel.

- 80% anger att de inte har nagon koppling till Orsa. 1% har bott i Orsa
kommun, 17% har besdkt Orsa kommun, 2% har slakt och/eller vanner i
Orsa kommun och 1% har svarat - ja annat.

> 59% av respondenterna bor i Stockholmsomradet och 41% i Ostra
mellansverige.

> Aldersférdelningen &r 0-29 13%, 30-39 21%, 40-49 17%, 50-59 17%, 60-
69 12% och 6ver 70 20%.

- 50% ar kvinnor och 50% man.

Bildkalla: Unsplash



Placebrander

Kannedom

Kanner man till platsen?
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Bildkalla: Norstat

Orsa Kannedom

Var ligger Orsa
kommun?

— Majoriteten av respondenterna
placerar Orsa i narheten av Siljan.

— Det gréna omradet stracker sig fran
Orebro till norr om Ostersund och Are.

— De grona flackarna i norr pekar ut
Storuman, Lycksele, Sorsele och

Arvidsjaur.
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Attityder ﬁ

Hur ser respondenterna pa platsen? >
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Nationell attitydundersdkning Orsa

| vilken utstrackning skulle du saga att Orsa ar...

En 6ppen och valkomnande plats 62%

En plats med framtidstro B 66%

56%

En trygg plats

En attraktiv plats att bo pa [z : 54%

En attraktiv plats att besdka 7% 2% 43%
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Attityder Orsa

Placebrander
kommentar

| vilken utstrackning skulle du
saga att Orsa ar...

- Majoriteten har ingen uppfattning

— De flesta har ingen uppfattning
- De unga ar mest tveksamma

Mellan 43 % och 66 % svarar "ingen uppfattning” pa de
fem pastdendena. Som mest har 57 % en asikt (attraktiv
att besoka), som minst 34 % (framtidstro). Attitydbetygen
nedan ar medelvdrden O-10 bland dem som faktiskt tog
stallning.

Hoga betyg pa det mjuka, svaga pa framtiden

Trygg plats 7,5 och 6ppen och vdlkomnande 7,1 ligger klart
dver mitten. Framtidstro 5,8 och attraktiv plats att bo pa
5,5 ligger knappt éver. Orsa uppfattas som tryggt och
trevligt, men inte som en plats pa vag nagonstans.

- Att besdka 71 mot att bo 5,5

Gapet pa 1,6 poang mellan de tva
attraktivitetspastaendena ar matningens tydligaste
besked. Orsa ses som ett utflyktsmal, inte som ett livsval.
Vi ser samma monster som i associations- och
foretagsfragorna.

,&Idersgruppen 18—40 ger 4,6 for "attraktiv plats att bo pa”,

under skalans mittpunkt och lagsta betyget i hela
matningen. 51+ ger 6,2 pa samma pastaende och 6,5 for
framtidstro mot de ungas 5,0.

Exponering skapar uppfattningar, inte bara battre betyg
Bland dem som besékt Orsa svarar bara 6 % "ingen
uppfattning” om platsen som beséksmal, jamfért med 53
% bland dem utan koppling. De som besdkt platsen ger
ocksa hogre betyg: 7,7 jamfoért med de som inte har en
relation till platsen dér medelvardet ar 6,6. Besdket fyller
alltsa tomrummet och héjer nivan samtidigt.

Kvinnor avstar, de ogillar inte

Kvinnor svarar “ingen uppfattning” 8—16 procentenheter
oftare &n man pa samtliga pastaenden, men ger nastan
identiska betyg nar de tar stéllning. Skillnaden éar ett
kunskapsgap, inte en attitydskillnad.

Vilket g6r att man kan se platsen som ett
tomt blad. Har kan vi bygga de associationer
vi vill att Orsa ska ha

— Valkomnande, trygg plats man garna beséker
Trygqg 7,5 - 6ppen och valkomnande 7,1 -
attraktiv att besdka 7,1. Det mjuka ar pa plats
och behoéver inte byggas, bara anvandas

— Framtidstro och en plats att bo pa ar lagst
5,8 respektive 5,5 - och bara 4,6 bland 18-40
ar. Gapet till 7,1 for att bestka ar platsens
tydligaste utmaning



Placebrander

Associationer

Hur ser andra pa Orsa?
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Associationer - nationellt Orsa

Placebrander
kommentar

Vad forknippar du med
Orsa?

- Orsa spelman, folkmusik & Kalle Moraeus

Den klart dominerande associationen &r Kalle Moraeus
som dyker upp manga ganger, ofta ihopkopplat med Orsa
spelman, fiol, dragspel och nyckelharpa. Folkmusik ar i
praktiken Orsas starkaste och mest spontana
varumarkeskoppling och en enskild person, Kalle Moraeus,
béar en stor del av platsens folkmusikimage.

Exempel: "Kalle Moraeus, Orsa spelman’, "Dalmal, dragspel,
glada manniskor’, Spelman. Folkdrakt.

Dalarna, regional identitet, dialekt & drékt

Manga raknar inte Orsa som en egen plats utan som en del
av Dalarna. Har namns dalahastar, dalmal, folkdrakt,
faluréda hus. Det pekar pa att Orsa idag blandas ihop med
Dalarna i stort snarare éan uppfattas som en egen, tydlig
plats.

Exempel: "Dalarna’, "Dalmasar” "Dalarna med dalahasten’.

Skidakning, Orsa Gronklitt & vintersport

Orsa Gronklitt, skidakning och langdskidor ar ett tydligt
eget kluster, ofta ihop med Vasaloppet. Dock ser vi manga
felstavningar av Gronklitt vilket tyder pa en viss otydlighet.
Exempel: "Skidakning i Orsa Gronklitt", "Gronklitt med fina

skidbackar och bra langdskidakning".

Natur, sjéar, camping & friluftsliv

Associationer till Orsa ar ocksa Siljan, Orsasjon, camping,
bad, fabodar och "vacker natur” i mer generella ordalag.
Exempel: "Fantastisk strand nere vid campingen’, "Dalarnas
fina natur med bla berg och en trevlig camping”. Ofta
kopplat till barndoms- och sommarminnen snarare an ett
aktivt besdksmal idag.

Bjérnparken, bjérnar & djurpark

Stort och kadnslomassigt laddat kluster och valdigt manga
specificerar att parken ar nedlagd.

Exempel: "Bjérnparken som ar nerlagd (?)", "Djurpark som
jag tror ej finns kvar”, "f d rovdjurspark”. Det har ar alltsa ett
starkt minne av ett besdksmal som inte langre finns.

Midsommar & folkdans/tradition

Ofta en férlangning av kategori 1-2 men tillrackligt
aterkommande foér att vara en egen kategori. Flera
respondenter kopplar Orsa till midsommarfirande,
folkdans, festligheter.

Exempel: "Midsommar dans, Kalle Moraeus och Siljan".

Nostalgi, inte nutid

Orsa lever i minnet hos manga av
respondenterna. Man hanvisar till
barndomssomrar, folkmusik, en nedlagd
bjornpark. Kinnedomen finns, men ar baserad
pa sadant som varit.

Personberoende
En enskild person bar stora delar av
folkmusikimagen. Starkt men sarbart.

Bjornparken = kunskapsglapp
Manga fragar sig om den finns kvar. Starkt
minne utan aktuellt innehall.

Ingen egen position
Orsa lases som en del av Dalarna, inte som en
egen plats.



Associationer Orsa

Placebrander
kommentar

Vad forknippar du med Orsa?
Svar som sticker ut

— Talesattet ar starkast

- "Orsa kompani lovar ingenting bestdmt” - Tomtelandférvaxling

Ett etablerat svenskt talesatt byggt kring namnet Orsa —
dyker upp i 9 av svaren. En spraklig association helt
fristaende fran platsen som geografisk plats.

Sammanblandning med grannorter

Mora, Rattvik och Salen ndmns upprepade ganger istéllet
for Orsa. Nagra placerar Orsa sa fel som Halsingland,
Vastkusten eller Norrland. Orsa smalter |att ihop med
Siljansbygden i stort.

Kritiska réster
Ett fatal svar med tydligt negativ ton: "Misar", "Hala",
"Bondlappar och ordningsvakter”. Det ar inte manga men

inte heller obefintligt. Det kan ocksa vara en nidbild av
mindre orter i allménhet.

- Orsa Finnmark
5 svar ndmner specifikt den historiska finnbygden vilket ar

ett tecken pa att det finns en mindre grupp med specifik
lokalkdnnedom.

Flera blandar ihop Orsa med Tomteland, som egentligen
ligger i Gesunda.

- Enstaka kuriosa
"Skattebefriad tidigare” och "mineraler” — udda enstaka
svar utan monster, men roliga exempel pa spridningen i
associationerna.

Den mest spridda Orsa-associationen i
spraket handlar inte om platsen.

Orsa placeras fel
Mora, Rattvik, Sédlen - ibland Norrland. Ett
kannedomsproblem, inte kuriosa.

Finnmarken ar det unika
Det enda temat som inte delas med
grannorterna.

Besodksmal bar minnet

Tomteland tillskrivs Orsa. Platsen minns
via sina attraktioner.



Associationer Orsa

Namn ett foretaqg i eller kring

Orsa kommun

- Turistanlaggningar
Den storsta kategorin ar destinationer och beséksmal.
Platser som Orsa Grénklitt, Bjérnparken eller Orsa
Djurpark, Trunnagarden och Camping ndmns. Det visar att
nar folk ombeds ndmna ett "féretag” tanker de i praktiken
pa besdksmal, inte pa arbetsgivare eller industri. Men man
raknar ocksa upp andra destinationer i Dalarna sa som
Tomteland, Dalhalla, Vasaloppet och olika skidanlaggningar
(Klappen, Safsen).

- Vet €] / ingen aning
Explicita "vet gj", "ingen aning”, "kan gj’, "kommer inte pa
nagot” kombinerat med den laga svarsfrekvensen (186 av
700) bekraftar en reell kunskapslucka kring Orsas
naringsliv.

- Faktiska féretag som ndmns
29 av de 186 som svarade kunde ndmna ett féretag, men
alla ar inte Orsabaserade. KdAnnedomen sitter hos ett fatal
insatta snarare an brett i allménheten. Det ar vantat fér en
kommun av Orsas storlek i en nationell undersékning, och
siffran bor darfoér lasas som en utgangspunkt, inte som ett
underbetyg.
Exempel: Orsa Kvarn, Grénklittsgruppen, Orsa

Besparingsskog, Bergkvist Skog, Hellzephyrs, Orsa Maskin
AB, Dalasmaker AB, FM Mattsson, MJ Rail, Nodava, AB
Kandre, Bra Hus AB, Cw Lundberg, Grav Kahlen, Skattunge
Handel, Hansjé Mejeri, Hornbergagard, Orsa Byggservice,
Di6s hotell, Frost knivar, JK Hunting, Orsa Fiskecenter.

Nationella kedjor/storbolag

Kedjor sdger egentligen ingenting unikt om Orsa utan att
det finns vanlig handel och att nagra stora industribolag
har verksamhet i trakten.

Exempel: ICA, Coop, Circle K, Systembolaget, Clas Ohlson,

Stora Enso, Orkla, Ovako.

- Varumaérken kopplade till grannorter

Respondenterna lanar in kdnda Dalarnavarumarken fran
grannkommuner och placerar dem hos Orsa.

Exempel: Morakniv, Leksands knackebréd, Malungs
skinnklader, Didriksons.

Spelman namnt som "féretag”

Fem respondenter har angett "Orsa Spelman” och "Orsa
spelmanslag” som svar pa en foéretagsfraga. Ett tecken pa
hur dominerande folkmusiken ar i bilden av Orsa da den
tranger in dven i fragor dar den inte hér hemma.

Placebrander
kommentar

BesOksmal, inte naringsliv

Pa en féretagsfraga svarar folk med
destinationer och besdksmal. Inga kdnda
arbetsqgivare finns med.

29 av 700 kunde namnge ett féretaqg
Naringslivskannedomen utanfor lanet ar i
praktiken obefintlig.

Inget barande féretagsnamn
Ingen enskild aktér dominerar. Orsa
saknar en naringslivsambassador.

Blandar ihop olika platser i Dalarna
Morakniv och Leksands knackebrdod
placeras i Orsa. Det ar samma

lanemdnster som i associationerna.



Associationer Orsa

Placebrander
kommentar

Namn ett besoksmal i eller
kring Orsa kommun

- Orsa Gronklitt / skidanlaggning

Orsa Gronklitt ar helt dominerande (med enorm variation i
stavning) Ofta namnt tillsammans med skidbacke,
klatterpark eller liftsystem.

Exempel: "Orsa Gronklitt pa vintern. Orsayran’, "Gronklitt
klatterpark”.

Bjornparken/Djurparken/Rovdjursparken

Nast storst samtidigt som manga ar osékra pa om den
finns kvar.

Exempel: "Bjornparken (finns inte langre)", "Nagon
bjérnpark tror jag finns, men jag vet inte vad den heter.
Kanske kort och gott Orsa Bjérnpark?” Ett starkt minne av
nagot som inte langre existerar i sin gamla form.

Siljan/Orsasjon/bad

Sjon och badplatser bildar ett eget kluster.

Exempel: "Siljan’, "Bada vid Siljan, Grénklint’, "Det
langgrunda badet med camping och vilda djurgloende”.

Grannorter/platser utanféor Orsa kommun
Mora, Rattvik, Falun, Leksand, Idre, Sveg, Tallberg, Vamhus,
Malung, Sundborn och Nusnas ndmns som svar pa fragan

om besdksmal i Orsa. Orsa smalter samman med
Siljansbygden i folks huvuden. Hit hér dven Zorngarden och
Zornmuseet, som ligger i Mora men anges som besdksmal i
Orsa.

- Camping

Ofta ett eget, kortfattat svar utan koppling till nagon
specifik anlaggning: "Camping’, "Orsa camping.”

Kultur/hembygd/museum
Hembygdsgarden, Slipstensmuseum, kyrkan ndamns som
besdksmal. Man associerar Orsa med kultur och historia.

- Tomteland

Namns aterkommande som ett beséksmal i Orsa. Det &r
ett konkret, namngivet exempel pa geografisk felplacering,
inte bara vag regionsforvaxling.

Svarsfrekvensen avsl6jar

318 av 700 respondenter dvs 46 % svarar om
besdksmal jamfért med 27 % som angav svar
kring foretag. Orsa ar kdnt som utflyktsmal,
inte som arbetsplats.

Gronklitt ar den tillgang som fungerar
Dominerande och fortfarande aktiv - men
stavas pa ett stort antal satt.

Bjornparken aterkommer
Nast storst, men manga ar osékra pa om den
finns.

Manga svar pekar utanfér kommunen
Mora, Rattvik, Zorn, Tomteland. Orsa lases som
Siljansbygden.



Associationer Orsa Placebrander

Om platsen skulle vara en person,
vem skulle det da vara?

—Kalle Moraeus

169 av 330 svar (51%). Helt dominerande, ungefar
varannan respondent landar direkt i honom.

— Gunde Svan

- Benny Andersson
— Lasse Berghagen
—Ingemar Stenmark
— Charlotte Kalla

- Lill-Babs




Associationer Orsa Placebrander

Om platsen skulle vara en person,
vem skulle det da vara?




Associationer- nationell Orsa

Platsens egenskaper

Vi fragade: Alla platser ar unika och har egenskaper som kan liknas vid en person. Om Orsa kommmun var en person, vem

skulle det da vara? Du kan ndmna en kandis eller beskriva en persons egenskaper.

Placebrander

Har har vi klustrat egenskaperna fran svaren i attitydmatningen.

Trygg, varm och
valkomnande

Detta kluster av ord ar det absolut stérsta nar vi
gar igenom respondenternas svar. Summerar vi
orden i undersékningen far vi en bild av nagon
som ar latt att umgas med, som inte stékar till
det, och som bjuder in.

Ord fran undersoékningen: Lugn, glad, trevlig,
trygg, valkomnande, snall, vanlig, gemytlig, varm,
enkel, generoés, 6ppen.

Jordnara, genuin och
naturnara

Detta kluster representerar platsens rétter. Har
ar kopplingen till naturen central. Detta kluster
beskriver akthet snarare éan glamour

Ord fran undersoékningen: Jordnara, stabil, vacker
(oftast kopplat till natur), friluftsintresserad,
naturdlskande, naturnéra, genuin, lantlig, trofast,
patriotisk/hembygdskar.

Traditionsbarare och
kulturell

Den minsta av platsens tre kluster rent numerart,
men den som knyter tydligast an till Kalle
Moraeus/spelman-identiteten. Kultur och arv
snarare an personlighet i sig.

Ord fran undersokningen: Musikalisk, traditionell,
nostalgisk.



Placebrander

Ovrigt

Vilka fler insikter kan vi fa fran matningen®?
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Ovrigt Orsa

Placebrander

Bilden av Orsa beror pa vem Kommentar
du fragar

— Varmen ar en alderseffekt

Vi lat Al-agenten Claude ga igenom radatan for att se om det - Skillnad mellan mén och kvinnor Den positiva bilden birs av den &ldre
fanns skillnader baserat pa vem som svarade pa fragan. Har Kvinnor svarar "ingen uppfattning” 13-15 procentenheter . : : :
. . ) oo o .o malgruppen. Under 40 finns ingen bild att
har vi summerat vad som dék upp. oftare &n man pa attitydpastaendena men ger exakt .
samma betyg som man nar de val svarar. korrigera, bara ett tomrum att fulla.

- Ett tomt blad hos de unga

Personer under 40 ar kadnner knappt till Kalle Moraeus, > Atta av tio har aldrig satt sin fot i Orsa S A e e
spelman eller Dalarnaidentiteten — och svarar langt mer 80% av alla svarande saknar helt relation till platsen. Det &r 80 % har aldrig varit i Orsa, och de som varit
séallan éverhuvudtaget. Ingen befintlig bild att korrigera, lika i alla aldrar och bada kénen. Bilden av Orsa ar till stor dar ger en hel poang hégre betyq. Storst
utan har saknas associationer helt. del byggd utan egen erfarenhet. effekt fAr man av att fa folk dit.
- Ju aldre, desto varmare - Besoék férandrar bilden —> Naringslivsbilden ar strukturell
Attitydbetygen stiger stadigt med alder pa samtliga De som faktiskt besoékt, bott eller har slakt i Orsa ger Lika 1&g i alla &ldrar (23-33 %). Ingen
pastaenden — upp till tva hela steg pa en 10-gradig skala genomgaende hogre betyg, ofta en hel podng mer pa 10- : . : .
) : . : generationsfraga och inget som vaxer bort av
mellan yngsta och aldsta gruppen. gradig skala. Fysisk exponering fungerar.

sig sjalvt.
-~ Foretagskdnnedomen ar lag
Generellt ar kAinnedomen om féretagen lag och inte en
generationsfraga. Till skillnad fran évriga fragor ligger
kannedomen om Orsas naringsliv lika lagt i alla aldrar (23—
33%). Alla, unga som gamla, saknar den bilden.



Placebrander

Barande
insikter

VVad tar vi med oss i det fortsatta arbetet?
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Nationell attitydundersdkning Orsa

Detta tar vi med oss

—Kannedom finns, associationerna saknas

Namnet kanns igen, men fylls med Dalarna, Siljan och
grannorterna. Uppgiften ar inte att bli kdnd, utan att bli
nagot eget.

—Den positiva bilden ar ett arv

Attitydbetygen stiger stadigt med aldern och under 40
finns nastan inga associationer. Varmen bars av den aldre
generationen.

—Besok ar den enda bevisade havstangen

De som varit i Orsa ger ungefar en hel poang hégre betyaq.
80 % har aldrig satt sin fot i kommunen. Lagg krutet pa att
fa manniskor att besdka platsen.

—Allt hanger pa en person

Kalle Moraeus far 51 % av svaren pa personfragan. Storsta
tillgangen och stérsta risken i samma siffra.

—->Minnesbanken krymper
Da Orsa Rovdjurspark stangt ar, bland respondenternas
svar, Orsa Gronklitt det enda aktiva, namngivna besdksmal
som aterkommer i stérre utstrackning (och namnet stavas
pa ett stort antal satt).

—->Sympatiskt men utbytbart
Trygg, varm, jordnéra och genuin ar samstammiga

omddmen som skulle passa Rattvik eller Leksand lika val.
Det unika med Orsa ar tyvarr okant.

—>Naringslivsbilden ar en avgransning
Kannedomen ligger pa 23-33 % i alla aldrar. Nationell
naringslivskdnnedom ar kanske inget realistiskt mal foér en

kommun med knappt 7 000 invanare och fragan ar om det
ar vart att lagga tid och resurser pa.



Barande insikter Orsa

Kannedom och arv

—Kannedom finns, associationer saknas —Den positiva bilden ar ett arv
Namnet Orsa kanns igen, men det folk fyller det med tillh6r Attitydbetygen stiger stadigt med aldern, upp till tva hela steg
nagon annan. Svaren landar i Dalarna, Siljansbygden, Mora, pa tiogradig skala mellan yngsta och aldsta gruppen. Under
Rattvik, Zorn, Tomteland, Morakniv och Leksands knackebrod. 40 ar finns knappt nagra associationer alls, varken Kalle
Nagra placerar Orsa i Halsingland, pa Vastkusten eller i Moraeus, spelman eller Dalarnaidentiteten, och den gruppen
Norrland. Den mest spridda sprakliga Orsa-associationen, svarar ocksa mer sallan 6verhuvudtaget. Samtidigt har 80 %
talesattet om Orsa kompani, handlar inte ens om platsen. aldrig satt sin fot i kommunen. Varmen i matningen ar alltsa
Uppgiften framat ar darfér inte att 6ka kAnnedomen — den inte ett resultat av nagot Orsa gor i dag, utan ett kulturminne

finns — utan att ge namnet ett eget innehall. som bars av en aldre generation.



Barande insikter Orsa

Exponering och personberoende

—>BesOk ar den enda bevisade havstangen —Allt hanger pa en person

Det har ar det enda stéllet i undersékningen dar vi ser orsak
och verkan: de som beso6kt, bott eller har slakt i Orsa ger
genomgaende ungefar en hel poang hogre betyg pa tiogradig
skala. Samtidigt saknar 80 % helt relation till platsen.
Svarsfrekvensen pekar dessutom ut ingangen — 46 % kan
namna ett besdksmal mot 27 % ett féretag. Fysisk exponering
férandrar bilden; kommunikation utan besék gér det sannolikt
inte i samma grad.

Pa fragan om vem platsen skulle vara som person svarar 169
av 330 Kalle Moraeus — 51 %. Ungefar varannan respondent
landar direkt i honom, och han aterkommer d&ven som den
dominerande spontana associationen tillsammans med Orsa
spelman. Det ar Orsas starkaste enskilda tillgang och dess
stérsta enskilda risk i samma siffra. Folkmusiken som fenomen
ar bredare an en person, men i folks huvuden ar den det inte,
och materialet visar ingen eftertradare.



Barande insikter Orsa

Tillgangar och position

—->Minnesbanken krymper —->Sympatiskt men utbytbart

Bjdrnparken ar det nast starkaste bestksmalet i folks
medvetande, och manga svarar spontant att de undrar om
den finns kvar. Nu &r den stangd. Kvar som aktiv, namngiven
och fungerande tillgang finns i praktiken bara Orsa Grénklitt,
som a andra sidan ar helt dominerande i svaren. Namnet
stavas dock pa ett stort antal olika satt, vilket ar ett konkret
problem fér sékbarhet. Det gér insikten om att besdk ar den
bevisad havstangen mer akut: exponering ar det som bygger
associationer men det finns farre besdksanledningar kvar som
drar folk dit.

Egenskaperna ar undersékningens vackraste resultat: trygg,
varm, valkomnande, jordnara, genuin, naturnara. De ar
samstdmmiga och genuint positiva. Men de skulle beskriva
Rattvik, Mora eller Malung precis lika val. Orsas faktiskt
sarskiljande tillgangar finns i materialet men ar nastan okanda
— Orsa Finnmark ndmns av fem personer, Slipstensmuseet av
ett fatal. Sympati ar inte samma sak som position, och har
finns ett jobb att géra.



Barande insikter Orsa

Naringslivsbilden

—>Naringslivsbilden ar en avgransning

Kdnnedomen om Orsas naringsliv ligger pa 23—-33 % och &r
darmed lika lag i alla aldrar. Den ar strukturell, inte
generationsbunden, och vaxer inte bort av sig sjalv. 186 av
700 svarade pa foretagsfragan och 29 kunde ndmna ett
féretag, varav alla inte ar Orsabaserade. Att nationellt bli kédnd
som naringslivskommun &r inte ett realistiskt mal fér en
kommun med knappt 7 O00 invanare. Att sla fast det ar ett
resultat i sig och frigdr resurser till det som fungerar.






